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Einleitung

BRANDING PROPOSAL

Markenbildung und Markenfuhrung sind zentrale Elemente im modernen
Unternehmertum, die einen entscheidenden Unterschied fur den Erfolg eines
Unternenmens ausmachen konnen.

Das vorliegende Brand Proposal enthalt die essentiellen MalBnahmen und Leitlinien, die
zur Gestaltung und Aufrechterhaltung der Markenidentitat erforderlich sind. Mit einem
klaren Fokus auf Klarheit, Hochwertigkeit und Konsistenz, zielen diese Guidelines darauf
ab, den einzigartigen Charakter und die Botschaft der Brand auf eine Weise zu
vermitteln, die Zielgruppe ansprechend und einpragsam ist. Es ist ein effektives
Werkzeug fur strategische Entscheidungen und MalBnahmen in der Markenfhrung und
dient als Referenz und Inspirationsquelle.

Ich bedanke mich von Herzen fur die Moglichkeit, diesen zentralen Aspekt der
UnternehmensfUhrung zu gestalten. Ziel ist es, eine solide Basis fur die weitere
Entwicklung und Starkung der Marke zu schaffen.

Mit Liebe handgemacht von

lore: Cteter



Mood Board

Ein Moodboard ist ein visuelles
Werkzeug, das eine Atmosphare
einfangt, Gefuhle ausdruckt und
Inspiration liefert. Esist ein

zusammenhangendes Ganzes aus

Farben, Texturen, und Bildern, das nicht

nur die visuellen, sondern auch die
emotionalen Aspekte eines Konzepts
oder Projekts darstellt.

Die Logo-Kreation beruht auf
Inspirationen aus diesem Moodboard
sowie mehreren Gesprachen Uber die
Brand. Folgende Attribute wurden in
Zusammenhang mit der Brand

definiert.

Brand Attribute

Starke
Zielorientiertheit
Zuverlassigkeit
Klarheit

Freiheit
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Primary Logo

Ein primares Logo ist die visuellste und
sofort erkennbare Darstellung der
Marke. Es ist das Gesicht der Marke
und steht im Zentrum der visuellen

ldentitat des Unternehmens.

Am besten eingesetzt:

- Unternehmenswebsite
« GroBe Displays
- Social Media

- E-Mail Signatur

Das Logo verbindet den Geist des Alten
mit dem Zeitgeist des Neuen. Der
geometrische Wolf symbolisiert
Instinkt, FUhrung und Freiheit. Er steht
als Wachter oder Fuhrer, der den Weg
weist, sowohlin der physischen als
auch in der spirituellen Welt.
Gleichzeitig bringt die minimalistische
Asthetik ein Geflhl von Klarheit und
Einfachheit in das Design. Dies wird
durch die klaren Linien und die
ausgewogene Typografie
hervorgehoben, die sowohl Stabilitat

als auch Modernitat verkorpern.
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Secondary [.ogo

Ein sekundares Logo, oft als Sub- oder
Alternativiogo bezeichnet, dient als
Erganzung zum primaren Logo. Es
behalt die Kernattribute des primaren
Logos bei, bietet aber eine variierbare
oder vereinfachte Darstellung fur den
Einsatz in spezifischeren Kontexten.

Am besten eingesetzt:

« Social Media
« In-Video-Branding
« Text-Dokumente

« Webseite (mobil)

Das sekundare Logo dient als
zusatzliches Werkzeug in der
Markenkommunikation und ermoglicht
Flexibilitat, ohne die Konsistenz der

Markenidentitat zu beeintrachtigen.
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Brandmark

Das Brandmark verkorpert die Essenz
einer Marke in ihrer reinsten Form. Es
fangt den Geist und die Kernwerte des
Hauptlogos ein, ohne auf Worte oder
komplexe Details zuruckzugreifen.
Durch seine vereinfachte Darstellung
gewahrleistet es eine sofortige
Erkennbarkeit und eignet sich
besonders fur digitale Plattformen und
kleine Anwendungen, wo Klarheit und

Pragnanz im Vordergrund stehen.

Am besten eingesetzt:

Social Media

Merchandising

Mobile Anwendungen

Promotion-Materialien

Das Brandmark agiert als visuelle
Brucke, die sowohl Einfachheit als auch
Wiedererkennbarkeit bietet, und
verstarkt die Markenprasenz in
vielfaltigen Anwendungen, ohne von
der Hauptbotschaft der Marke

abzuweichen.




Brand Pattern

Ein Brand Pattern stellt eine Serie von

wiederverwendbaren, wiederholbaren
grafischen Elementen dar, die speziell
auf die Asthetik und die Botschaft der
Marke abgestimmt sind. Dieses
charakteristische Muster dient dazu,
die Markenwahrnehmung zu verstarken
und die Wiedererkennbarkeit zu

erhohen.

Am besten eingesetzt:

« Social Media
« Brand Gifts
« Hintergrunde

- Werbeanzeigen

Das Brand Pattern kombiniert
Einfachheit und Eleganz durch die
wiederholte Verwendung des
geometrischen Wolfsmotivs. Es strahlt
eine etherealische und moderne
Atmosphare aus, die durch die dezente
Farbgebung und die gezielte
Anordnung der Logoelemente verstarkt

wird.
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Farbpalette

Die Farbpalette einer Marke spielt eine
entscheidende Rolle bei der
Vermittlung inrer Botschaft und

ldentitat. Die Kombination der Palette,
Porzellan #FOFOFO Meeresbrise #C2CEDS8

Die Blautone vermitteln ein Gefuhl von Schiefergrau #8B8B8B Nebel #9DAS5AD

Professionalitat, Starke und

Zuverlassigkeit aus. Das tiefe und satte Samtschwarz #1F2021 Blausilber #9DAS5AD zu #E3EAEF zu #9DASAD
Samtschwarz vermittelt Autoritat, Tiefe

die sowohl Vertrauen als auch
Premium-Qualitat vermittelt, spricht
die Zielgruppe effektiv an.

Der fast weil3e Farbton symbolisiert
Reinheit, Einfachheit und Klarheit,
welches die Zuverlassigkeit und

Transparenz der Marke hervorhebt.

Beruhigung, Vertrauen und Weisheit.
Dies reprasentiert Gerhards tiefe
Kenntnisse und sein Verstandnis fur die
menschliche Psyche und Spiritualitat .
Weiterhin zeigen die Farben Stabilitat,
Balance und einen methodischen

Ansatz. Das klare Grau strahlt

und Ratsel. Fur Gerhard kdnnte es die
tieferen Ebenen des Bewusstseins

reprasentieren, in die er eintaucht.



Typogratie

Die Typographie pragt den Charakter
der schriftlichen Kommunikation und
beeinflusst maB3geblich, wie die
Botschaft des Unternehmens

wahrgenommen wird.

1. Sub-Heading - Montserrat Caps

(15%) Dient der Strukturierung
und Vertiefung des Haupt-
themas. Unterteilt den Text.

2. Heading 1 - Montserrat Medium

Der Ankerpunkt eines jeden
Textes, der den Fokus des

Inhalts signalisiert.

3. Body - Montserrat Regular

Er enthalt den Hauptinhalt und
ist das Herzstuck der

Informationsvermittlung.

4. Highlight Text - Grape Nuts

Hebt vereinzelt Text hervor

SUBHEADING EXAMPLE

Heading Example

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Amet posuere cursus mauris morbi non sed
diam eu nisl. Massa porta augue nulla lorem sed consectetur pharetra elit. Lorem
ipsum dolor sit amet consectetur. Amet posuere cursus mauris morbi non sed diam

eu nisl. Massa porta augue nulla lorem sed

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Amet posuere cursus mauris morbi non sed
diam eu nisl. Massa porta augue nulla lorem sed consectetur pharetra elit. Lorem
ipsum dolor sit amet consectetur. Amet posuere cursus mauris morbi non sed diam

eu nisl. Massa porta augue nulla lorem sed

Highlight Exsmple
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Visuals

Introducing

Visuals spielen eine zentrale Rolle in
der Gestaltung und Prasentation von
Produkten und Markenidentitaten. Sie
dienen als realitatsnahe Darstellungen
eines Designs und ermoglichen es den
Betrachtern, zu visualisieren, wie das
Endprodukt in verschiedenen

Kontexten aussehen wird.

Mock-ups bieten eine greifbare
Darstellung von abstrakten Ideen,
indem sie das Design in realistische
Szenarien integrieren. Sie konnen dazu I ]
verwendet werden, um die Platzierung ZIRKE
von Logos, die Anwendung von BHAMANE
Farbschemata oder die Nutzung von
Typographie zu demonstrieren.
Daruber hinaus konnen sie das Design
auf verschiedenen Plattformen oder
Produkten simulieren, etwa auf

Webseiten, Werbematerialien,

Produktverpackungen oder Brand Design

Geschaftsausstattungen.
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Danke fur dein Vertrauen.

Design & Konzept von

voelcker design

www.voelckerdesign.com
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